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PRESENTATION

Le Festival d’Artistes de Rocheserviére (FAR) est un festival
autour des arts visuels qui a lieu tous les ans a Rocheser-
viére (Vendée). En dehors d’une employée coordinatrice de
I’événement et rattachée a la mairie de Rocheserviére, le
festival est géré par une poignée de bénévoles, membres de
’association du FAR.

Créé en 1995, le FAR était a l’origine un festival ou expo-
saient des artistes peintres. Le FAR met en avant des ar-
tistes locaux et, depuis plusieurs années, des artistes qui
pratiquent aussi les techniques suivantes : sculpture (car-
ton, bois, métal), dessin, aquarelle, modelage, photogra-
phie, street art, numérique...

Lors du festival, la vingtaine ou trentaines d’artistes sé-
lectionnés au préalable exposent dans des «galeries de
poche», c’est-a-dire des lieux clos et couverts. Le public
est amené a déambuler de galerie en galerie et a découvrir,
a travers ce parcours, le patrimoine historique, culturel et
naturel de la ville de Rocheserviére.

En outre, le public profite également de nombreuses attrac-
tions : performances artistiques, concerts et concours de
peinture dans les rues. Les concours ont pour objectifs de

mettre en valeur le talent des artistes amateurs locaux et
les richesses du territoire.

Le public du FAR est issu de tous les ages et de tous les mi-
lieux, bien qu’il fédére un certain nombre de passionné.e.s
de peinture. Convivialité, ambiance festive et décontractée,
curiosité, diversité et partage, telles sont les motivations du
public a se rendre tous les ans au FAR.

Depuis plusieurs années, le FAR dispose d’un site web

ol peuvent étre retrouvées les photos des éditions pas-
sées, ainsi que diverses informations et annonces pour
les concours de peinture et l’appel a candidature pour les
artistes.

Chaque année, le parrain ou la marraine de l’édition réalise
L’affiche pour promouvoir le festival. On y retrouve systé-
matiquement une illustration qui représente une pomme
contenant des pinceaux et un couteau de peinture. Le style
de cette illustration dépend du style graphique de la per-
sonne qui l’a dessiné, autrement dit du parrain ou de la mar-
raine. On y retrouve également, parfois, un titre constitué
de trois typographies différentes.

Les couleurs principalement utilisées dans les différents
outils de communication sont le rose, le violet, le turquoise
et le orange.

L’objectif de cette charte graphique est de définir une
identité visuelle pour la réalisation d’un nouveau site web et
déclinable sur tous supports de communication, notamment
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pour la création de publications pour les réseaux sociaux.
Nous n’intervenons pas sur la création de l’affiche réalisée
par le parrain ou la marraine car il s’agit d’une création gra-
phique personnelle, représentative du travail de ’artiste.
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PRESENTATION DU LOGOTYPE

Initialement axé autour de la peinture, le FAR a la particula-
rité d’offrir aux visiteurs un parcours itinérant et varié dans
la ville, de galerie en galerie. Ce festival se veut accessible a
un public de tous les ages et de toutes les catégories so-
cio-professionnelles.

Le nouveau logo est la combinaison des trois lettres F-A-R
et de la mention « Festival d’Artistes Rocheserviere».

Le logo est dynamique et la succession des trois lettres
F-A-R relativement écartées les unes des autres envoie a la
mobilité du public et a l’idée d’un «saut» de galerie en gale-
rie. Leurs formes individuelles référent a un itinéraire avec
divers chemins, des impasses et des demi-tours.

La typographie des lettres F-A-R renvoie a la peinture et le
A suggeére la forme d’un chevalet. Le contour des lettres est
légérement irrégulier, de fagcon a rappeler le travail manuel,
le dessin a la main, la gravure et la sculpture. Aussi, ces
trois lettres réferent aux aplats de couleur, a la peinture qui
sort d’un tube et a la typographique brute, caractéristique
du street art.

Elles sont hautes et tranchent avec un fond de couleur vive.
Autant dans leur forme que dans leur texture, ces lettres
renvoient aux coups de pinceaux et a la signature de cer-
tains artistes peintres sur leur toile. Elles renvoient éga-
lement aux arcs de cercle du vieux pont de Rocheserviére,
symbole du patrimoine historique de la ville. De plus, leur
forme assez arrondie fait référence aux notions de cycle

et de renouvellement, aux mouvements et a ’interaction
humaine, ce qui correspond bien aux valeurs de ce festival
qui a lieu tous les ans depuis 1995 et valorise le travail d’ar-
tistes locaux.

La typographie de la mention « Festival d’Artistes Roche-
serviére» est moderne, accessible et lisible par tous les
pubics et sur tous les supports. Elle ne renvoie pas a de ’art
élitiste ou exclusif. Nous présentons cette typographie en
détail page 10.

Ci-dessous le logo, suivi de ses deux versions : en noir a
gauche et en blanc a droite.
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UTILISATION DU LOGOTYPE

Une marge de protection est définie autour du logo afin
d’assurer sa visibilité sur tous les supports.

Construction de la marge :

1. Prendre la lettre T dans le mot «Artistes» et lui faire faire
une rotation a 90°.

2. Dupliquer la lettre et construire ainsi un repére composé
de deux lettres T inversées (ici, en rose).

3. Positionner ce repére pour construire la marge autour du
logo.

Afin d’harmoniser la mise en page, nous précisons que la
distance entre chaque lettre F-A-R est également celle de la
lettre T inversée (ici, en orange) et la distance entre ’ic6ne
FAR et la mention est également celle de deux fois la lettre
T inversée (ici, en turquoise).

Concernant la taille minimale du logo, il faut s’assurer que
celui-ci soit étre lisible quel que soit le support. Nous préco-
nisons néamoins une hauteur minimale de 12mm.

Ce logo est déclinable en grande taille et en petite taille, a
condition d’étre lisible et de respecter la marge de protec-
tion.

L
"ARTISTES
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Ci-dessous, quelques précisions sur la typographie
dans la mention «Festival d’Artistes Rocheserviére».
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Be Vietnam Pro
Bold
25 pt / Interligne : 30 pt / Approche : 0.
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UTILISATION DU LOGOTYPE

Le logo est déclinable en deux couleurs : noir et blanc.

Il peut étre utilisé en blanc sur une image foncé et en noir
sur une image clair.

Page 14, nous présentons les couleurs pour ’identité vi-
suelle du FAR. Le logo en noir peut étre associé a toutes
les couleurs. Le logo en blanc ne peut étre associé qu’a
quelques couleurs.
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CHOIX DE
LA TYPOGRAPHIE

Les typographies choisies sont lisibles, accessibles a tout
public et en accord avec le domaine artistique.

ILy a 3 typographies : une de titre, une de sous-titre et une
de paragraphe. Associées ensemble, elles sont destinées a
personnaliser, harmoniser et classer le contenu.

- La typographie de titre est réservée a la classification
(section) et aux titres.

- La typographie de sous-titre est réservée aux titres a l’in-
térieur d’une section, aux sous-titres ou a la mention d’une
information importante.

- La typographie de paragraphe est réservée aux textes
courants.

Be Vietnam pro Bold 18 pt / Interligne : idem / Approche : 0

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZ0123456789

Frank Ruhl Libre Extrabold 16 pt / Interligne : idem / Approche : 0

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
20123456789

Sarabun SemiBold 12 pt / Interligne : auto / Approche : 0

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz0123456789
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LES COULEURS

Les outils de communication déja existants font intervenir
de plusieurs couleurs déclinées en de nombreuses teintes.
On y retrouve notamment du rose, du violet, du turquoise et
de l’orange.

Afin de conserver ’identité visuelle déja existante, la pa-
lette a été créée autour de ces quatre couleurs, en essayant
de sélectionner des teintes modernes, harmonieuses, et qui
refletent les valeurs du festival, c’est-a-dire ’accessibilité,
la curiosité, la découverte, la diversité et l’échange.

La couleur jaune vient s’ajouter naturellement a la palette
de couleurs. Elle apporte de la luminosité et favorise ainsi la
communication. La palette de couleurs est vive et stimule
L’imagination et l’énergie créatrice.

Le noir est utilisé uniquement pour le texte et le logo. Le
blanc est utilisé pour le texte, le logo et les élements gra-
phiques, typiquement pour L’arriére plan du site web et des
outils de communications.

00000

Very Pale Yellow #f1ffb8
CMJN C/10 M/0 J/37 N/O
RVB 241, 255, 184

Terra Cotta #e56b56
CMJN C/5 M/69 J/64 N/O
RVB 229, 107, 86

Light Deep Pink #e851c0
CMJN C/24 M/75 J/0 N/O
RVB 232, 81, 192

Rich Lilac #ac5bc9
CMJN C/51 M/70 J/ON/O
RVB 172, 91, 201

Sea Serpent #46c¢c2ca
CMJN C/65 M/0 J/25 N/O
RVB 70, 194, 202

Black #000000
CMJN C/0 M/0 J/0 N/100
RVBO, 0,0

White #ffffff
CMJN C/0 M/0 J/0O N/O
RVB 255, 255, 255
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UTILISATION DE LA PALETTE DE
COULEURS

Présentation des associations de couleurs a privilégier ou,
au contraire, a éviter faute de contraste suffisant pour faci-
liter la lecture.

Les associations concernent ici :
- un texte et un fond
- des icones / éléments graphiques actionnables et un fond.

Par exemple :

- Ecrire un texte en violet sur un fond jaune fonctionne et
réciproquement.

- Disposer des élements graphiques orange sur un fond bleu
ne fonctionne pas et réciproquement.

Pas de limitations cependant pour associer n’importe
quelles couleurs cote-a-c6té, pour créer un fond par
exemple, tant que le texte est visible sur l’'une comme sur
les autres, en respectant les associations mentionnées
ci-dessus.

Pour obtenir une totale visibilité et une harmonie globale, il
est cependant suggéré de privilégier la couleur noire pour
les paragraphes standards de 12pt et moins.

Associations de couleurs a privilégier :

Exemples d’associations a privilégier

FESTIVAL
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Exemples d’associations a éviter
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CLASSIFICATION PAR COULEUR

Depuis 2023, sur le compte Instagram du FAR, on retrouve
des publications présentant les artistes de ’édition a venir.
Chaque jour, avant le début du festival, une publication quo-
tidienne présente un nouvel artiste intervenant. L’image
postée possede un fond mixte vert et orange. Elle est com-
posée d’un texte et de photos d’oeuvres, qui informent sur
le travail de ’artiste.

Avec la palette de cinqg couleurs présentée en page 13, nous
proposons ici une nouvelle présentation des artistes pour
Instagram et pour le site web. Basée sur une classification
des arts par couleur, cette présentation se veut dynamique,
visuelle et efficace pour diriger le lecteur dans sa recherche.

A travers le cumul des publications sous cette présentation,
le lecteur voit s’afficher la programmation a venir et a une
idée bien précise de la proportion de chaque catégorie.

Photographie

Street art (dont fresques, tableaux, peinture sur objet...)

Peinture (dont dessin, illustration, sérigraphie, aquarelle,
huile...)

Sculpture (dont modelage, terre cuite, bois,
métal, carton)

Techniques mixtes (dont collage, médias va-
riés, littérature, poésie...)
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EXEMPLES D’UTILISATION

Nous présentons ici quelques exemples d’utilisation du
logo, de la typographie et des couleurs de cette charte gra-
phique : un flyer avec la programmation de ’édition 2024 et
une affiche promotionnelle.
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PUBLICATIONS ET STORIES

Voici quelques exemples de publications et de stories pour
Facebook, qui ont été créées dans le respect de la charte
graphique. Pour les portraits des artistes a gauche, on re-
trouve une classification des techniques par couleur.



